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Als der Hecht in dunkler Nacht...

Es heisst koeder, ist ein
spasskapitalistisches
Projekt und kinnte in
einigen Jahren zum Mythos
werden. Denn die Sache
mit dem Hecht wird
Gegenstand eines
Spielfilms.

TOBI.AS GMDEN

Siudliches Bielerseeufer, in einer
kithlen Nacht im Oktober. Der
Himmel ist ungewthnlich klar
fil se Tage, nur stellenweise
wabert etwas Bodennebel im
Gebiet um die Miindung des
Hagneckkanals {iber den Grund.
Alles ist ruhig, ein Fischer geht
unweit des Ufers seiner Tatigkeit
nach, in diesen sehr frithen Mor-
genstunden.  Plétzlich hiirt er
ein seltsames, Iei\m, pfﬂifﬁndm

dnn bei der
Feuerstelle, eine seltsame Nebel-
schwade, und unvermittelt
springt ein grosses, lingliches
Wesen -sind es zwei? - vom Was-
ser ans Land, verschwindet zwi-
schen den Biumen. Ich bin wohl
noch nicht ganz wach, denkt der
Fischer, und widmet sich wieder
dem Prachtshecht, den zu fan-
gen er im Begriffe ist.

Das geschah kurz nach der
Jahrtausendwende. Der Fischer
hat sich seither keine grossen Ge-
danken dariiber gemacht. Doch
LmlgL Jahre spiter trigt sich Selt-
wiinden, auf
Autotilre 1, aufge-
sprayt oder auf Kleineren Kle-
bern, prangen plitzlich allent-
halben  stilisierte  schwarze
Hechte. Zuerst nur in Biel und im
Seeland, spiter in der ganzen
Schweiz.

Faszination Wasserwesen

So kiinnte es sich abgespielt
haben. Oder auch ganz anders.
Und so kiinnte der Spielfilm von
Dominik Bernet beginnen. Oder
auch ganz anders. Bernet weiss
es noch nicht genau. Oder er will
es noch nicht verraten.

Dominik Bernet ist Autor. Sein
kiirzlich erschienener Roman
erstling wurde letzten Freitag im
BT besprochen. Thn faszinieren
Legenden, und noch mehr faszi-
nieren ihn Wasserwesen. Darin

koeder (links) und Dominik Bernet (rechts) spinnen Seemannsgarn bei Berufsfischer Remo Grimm.

ist er einem eigentiimlichen See
linder sehr dhnlich. Nennen wir
diesen hier der Einfachheit hal-
ber (und weil er als Urheber lie-
ber unbekannt im Hintergrund
wirkt) so, wie er sein Projekt
nennt: koeder. Sein Name ist der
Redaktion bekannt. koeder ver-
folgt seit einiger Zeil ein spasska-
pitalistisches Projekt im Graube-
reich zwischen Kunst und Oko-
nomie. koeder sprayt sein Hecht-
bild an beliebige Orte - je publi
kumstrichtiger, desto lieber. Ge-
naueres dazu in der nebenste-
henden Infobox.

«lch habe Bernet in Ziirich
kennen gelernts, erzihit koeder,
«wir haben uns in der gemein-
samen Faszination rasch gefun-
dens In den letzten n nun
waren Bernet und koeder im See-
land unterwegs. koeder fiihrie
Bernet an die Orte, die ihm wich-
tig sind, an denen seine Hecht
passion entstand und heute
noch Nahrung findet. Gemein
sam spiirten die beiden der At-
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koeder |

+ uspasskapitalistisches Pro-
jekts: der Gewinn besteht
nicht aus Geld, sondern aus
Spass
= das Logo ist das Produkt:
der Hecht steht fiir nichts |
anderes als sich selbst
| = koeder zelebriert die |
[ Marke und stellt die Frage,
| obesmbglich ist, einzig auf- |
grund eines Logos eine |
Nachfrage zu generieren
* koeder versteht sich selber
nicht als Kritik am Marken-
kult - kann aber so inter-
pretiert werden
= Bislang iiber 200 «Applika-
tionens vom Genfersee bis |
zum Bodensee e |

mosphiire des herbstlichen See-
lands nach und befragten Ein-
heimische zu alten Mythen und
Legenden. Diese wissen viel zu

«Sobald ich
seschichte auf-
nehmen darf, zichen sich die
Leute zuriicks, so Autor Bernet
wie es sich fiirs Stricken an My
then und Legenden eben gehért.

erzithlen, allein:
frage, ob ich d:

Vom See nach Ziirich

koeder (das Projekt) selber soll
in absehbarer Zeit zu einer Le-
gende werden. Bernet will aus
dem Stoffein Drehbuch fiir einen
Spielfilm schreiben, einen Pro-
duzenten finden, die Geschichte
ins Kino bringen. Wovon sie ge-
nau handelt, kann oder will er
noch nicht sagen. Thn fasziniert
der Weg, den der Hecht vom See
in die grosse Stadt Ziirich
zuriickgelegt hat - wo er nun bei
spielsweise am brandneuen Lu-
xusauto eines reichen Anwalts
prdn;.,[ Das Hechtlogo findet
mittlerweile fast in der
(auf Anfragen
aus dem 1 wartet koeder
noch), die Nachfrage ist stetig ge-
stiegen, koeder braucht fiir seine

Bild: Peter Samuel Jaggi

«Applikationen» nicht mehr sel-
ber Interessenten zu akguir
ren. Und die Bediirfr
blikums nach griss
Originalitit und Exkl
lidieren mit der urspriinglichen
Idee, aus dem Logo ein kultiges
Massengut zu machen.

2 des Pu- |

Der geplante Spielfilm passtda |

aber wieder perfekt hin: «Es ist
der ideale Multiplikators, sagt
Dominik Bernet, koeder kiinnte
zum Mythos we: i
rziihlt eine fiktive Geschichte,
das Logo, das nichis als das pure
Logo ist, findet sich aber in der
Fiktion ebenso wie in der Rea-
it. koeder freut sich: «Eine bes-
sere Werbung fiilr mein Projekt
kiinnte ich mir nicht denken.»
Der Bielerseefischer hat in je-
ner eingangs erwihnten Nacht
iibrigens ein besonders grosses
Exemplar eines Hechts gefan-
gen. «Hechtgeschichtens, sagt
koeder dazu. Eine Legende.

LINK: www.koeder.ch



